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Le Logo AOP pour le 

Sicilien de Bèja



Le Logo AOP pour le 

Sicilien de Bèja



Le Logo AOP pour le 

Sicilien de Bèja



Le Logo AOP pour le 

FINAL Sicilien de Bèja



Le etiquettage final pour le Sicilien

de Béja



Le packaging



Le packaging



Slogan et campagne de 

marketing pour le Sicilien de 

Bèja







Le poster interactif pour 







Les consommateurs:

origines de le personnes qui ont participé













Les consommateurs:

le fromages plus acheté

Président

32%

Kaiser

12%

Land'or

10%

Gruyère

7%

Delice

5%

Ricky

5%

Vitalait

2%

Fraidoux

2%

Fromy

2%

Cesar

2%

Stil

2%

Ricotta

2%

Jebel

2%

Valkerie

2%

Formaggio fresco

5%

Le trois fermes

2%

Mozarella

2%



Les consommateurs: le types 

de fromage plus acheté

• Dal piccolo campione da noi intervistato, il 
formaggio maggiormente preferito è quello 
di tipo fresco (46%), a seguire lo 
spalmabile (23%), quello a pasta molle 
(15%), a pasta dura 10% e solo il 5% per 
gli affinati. Quindi il mercato si muove sul 
formaggio fresco e spalmabile.



J’ai déjà utilisé











Perception de le produits de Bèja
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Les produits sont trop 

chers 

Les produits de cette

région sont facilement

imitables ?

Les produits de Bèja ne

sont pas du tout

appétissants ?

Les produits de Bèja sont

de bonne qualité?

Les producteurs de Bèja

sont de grands travailleurs
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Merci Beaucoup


